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La giuria del Prowinter Award valuta ogni prodotto con la massima attenzione, ma la qualità della 
valutazione dipende direttamente dalla qualità dei materiali forniti. Ogni contenuto – tecnico, visivo o 
narrativo – è essenziale per rappresentare al meglio il valore del prodotto e garantirgli pari dignità e 

possibilità di emergere. 

Queste linee guida aiutano chi in azienda si occupa della candidatura a: 

• evitare sottovalutazioni o penalizzazioni involontarie; 

• fornire alla giuria una base di valutazione completa, chiara e ispirante; 

• trasformare il processo di candidatura in un’occasione di comunicazione qualificata. 

 
1. Contenuti tecnici dettagliati e coerenti 

• Utilizza la scheda tecnica ufficiale compilata in tutti i suoi campi come base, ed integra 
informazioni rilevanti per le specificità del tuo prodotto. 

• Descrivi materiali, tecnologie, struttura, funzionalità, compatibilità. 

2. Testi chiari, precisi, orientati all’uso 

• Evita frasi vaghe o autocelebrative. 
• Spiega quale bisogno risolve il prodotto, quale utente hai in mente e cosa lo distingue da ciò 

che già esiste. 

3. Storytelling e USP (Unique Selling Proposition) 
• Racconta perché è nato il prodotto, quale ispirazione lo guida, quale caratteristica lo rende 

unico. 
• Usa la USP e il testo ispirazionale per far emergere identità e posizionamento del prodotto. 

4. Immagini di qualità professionale 
• Carica almeno 3-5 foto in alta risoluzione, su sfondo neutro e/o in azione. 
• Le immagini devono mostrare forma, costruzione, dettagli e contesto d’uso. 

• Se possibile, aggiungi un breve video dimostrativo (max 1 minuto). 

5. Concretezza nei temi della responsabilità ambientale 
• Inserisci nella scheda dedicata dati concreti e pratiche verificabili. 

• Materiali certificati, processi produttivi, packaging, durabilità. 
• Evita affermazioni generiche non supportate da fatti.  

6. Consegna i tuoi prodotti per la valutazione in presenza 

A partire dal 2026, tutti i prodotti candidati, e non solo i prodotti finalisti verranno valutati in presenza 

dalla giuria. Per questo motivo, la consegna di un campione di ciascun prodotto candidato è elemento 

imprescindibile per poter partecipare all’Award – pena l’esclusione dall’Award. Il campione potrà 
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essere consegnato a mano o spedito presso la Fiera entro l’inizio di gennaio – dettagli precisi verranno 

forniti in fase di candidatura. 

Per garantire coerenza e qualità nella valutazione dei prodotti in gara: 

• Responsabilità ambientale: la giuria sarà affiancata dal consulente ESG Mario Pinoli (Greenwich 
Srl), esperto nella sostenibilità di prodotto. È incaricato di definire le linee guida per la 
compilazione della scheda tecnica e di supportare la valutazione delle candidature che 

contengano contenuti ambientali. 

• Premio Speciale Sci di Fondo: la valutazione sarà supportata da Petra Trocker Volgger, ex atleta 

azzurra di sci di fondo e biathlon, oggi attiva come noleggiatrice e commerciante specializzata in 
sci di fondo, responsabile del punto vendita Shoelzhorn Val Ridanna – Rent and Go. Il suo 
contributo integra esperienza tecnica, sensibilità commerciale e conoscenza diretta del pubblico. 

• Modulo di candidatura: compilato in ogni sua parte, incluso il modulo per il criterio della 

responsabilità ambientale che si presenta in un link separato in modo che possa essere compilato 
da chi in azienda si occupa della tematica. 

• Scheda tecnica: obbligatoria e completa in ogni sua parte. 

• Immagini: formato JPEG o PNG, risoluzione minima 2000px lato lungo. 
• Video (facoltativo): formato MP4, max 100MB, durata consigliata ≤ 1 minuto. 
• Documenti: formato PDF, nominati chiaramente (es. NomeProdotto_SchedaTecnica.pdf). 

• Campione del prodotto per la valutazione in presenza, da consegnare entro il 9 gennaio. 

     Le candidature incomplete o prive dei materiali richiesti potranno essere escluse o penalizzate. 

• Affida la candidatura a chi conosce bene il prodotto (es. product manager, R&D, tecnico 

commerciale, responsabile ESG). 

• Prepara tutto con anticipo per evitare errori o dimenticanze. 

• Rileggi sempre con uno sguardo esterno: è tutto chiaro anche per chi non conosce il tuo brand? 

• Considera la candidatura come una vetrina qualificata, sia per la fiera che per la comunicazione 

futura. 

Una candidatura ben costruita aumenta le probabilità di successo, migliora la percezione del prodotto 
da parte del mercato e valorizza il lavoro dell’azienda. 
Prepararla in modo meticoloso significa rispettare il lavoro della giuria, ma soprattutto dare valore al 

proprio investimento. 
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