


Wir freuen uns,
dir Good Life 2026
ZU prasentieren

Die neue Veranstaltung
der Messe Bozen,

die dem guten und bewussten
Leben gewidmet ist.
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Geschichte

Die Messe Bozen wurde 1948 mit der historischen
Mustermesse gegrundet — spater Herbstmesse —

die Uber Jahrzehnte hinweg Gesellschaft und
Wirtschaft der Region gepragt hat. Seit 2006/erganzt
Biolife das Portfolio, eine Veranstaltung rund um
einen bewussten und nachhaltigen Lebensstil.
Heute, 77 Jahre spater, erleben wir erneut
tiefgreifende Veranderungen — und Good Life
entsteht, um auf diese Entwicklungen zeitgemal3

ZU reagieren.
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Wir prasentieren
dir Good Life 2026

Good Life ist die Messe

fur alle, die gut und nachhaltig
leben mochten. Ein offener

und inspirierender Ort, an dem
Innovative Produkte, neue Ildeen
und praktische Losungen fur ein
bewussteres Leben entdeckt
werden konnen. Wir laden dich
dazu ein, verantwortungsvoll

Zu wahlen — fur eine gesunde,
ausgewogene und lebenswerte

Zukunft.

Good Life ist eine einladende

und zeitgemalie Messe, nah an
den Menschen und aufmerksam
gegenuber den Veranderungen
unserer Zeit. Eine Gelegenheit,
gemeinsam Wohlbefinden zu
erleben, schone Momente mit den
Liebsten zu teillen und die Freude
an einem harmonischen Leben

— mit sich selbst und mit anderen —
neu zu entdecken.



Themen

Bio-Lebensmittel

Regionale und alternative Lebensmittel
Mode

Kosmetik

Wohnen & Arbeliten

Gesundheit & Fithess

Mobilitat & Reisen

Familie und Gemeinschaft
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Ein neues Verstandnis
von Wohlbefinden

Good Life wurde entwickelt, um ein
neues, umfassendes und bewusstes
Verstandnis von Wohlbefinden zu
vermitteln und sichtbar zu machen.
Ein Treffpunkt fir Unternehmen,
Fachleute und Institutionen, die

eine gemeinsame Vision teilen: eine
gesundere, nachhaltigere und starker
am Menschen orientierte Zukunft.

Von Ernahrung und Supplementierung

Bio-Lebensmittel
Zertifizierte
Bio-Produkte

alkoholfrei

Wohnen & Arbeiten
Mobel, Einrichtung

und Planung flr gesunde
Raume, okologische
Haushaltsprodukte,
Energieeinsparung

Gesundheit,

Biolife bleibt ein zentraler
|dentitatspfeiler von Good Life.

Die strategische Neupositionierung
schitzt seinen historischen Wert

und starkt seine Wiedererkennbarkeit
innerhalb der neuen Plattform.

Der daflir vorgesehene
Ausstellungsbereich erhalt ein
eigenstandiges, klar erkennbares
Design — mit eigener Farbwelt,
natlrlichen Materialien und spezifischer

Regionale und
alternative Lebensmittel Bio- undNaturfasern,
Slow Food, Fairtrade,
»,Roter Hahn®, vegan,
glutenfrei, laktosefrei,

Gesundheit & Fitness
Pravention, Fitness,
mentale undkoérperliche

Nahrungserganzungs-
mittel, Heilkrauter

uber Well-Aging und Beauty, vom
kdrperlichen Wohlbefinden bis

zur mentalen Gesundheit, von
verantwortungsvoller Mode bis

hin zu nachhaltiger Mobilitat und
gesundheitsférdernden Wohnraumen:
Good Life beleuchtet jede

Dimension des modernen Lebens
und férdert Kultur, Innovation und
Zusammenarbeit.

Mode

recycelte und
regenerierte Materialien,
Second Hand

Mobilitat & Reisen
Offentliche und geteilte
Mobilitat,
Elektrofahrzeuge und
verwandte Losungen,
verantwortungs-
bewusstes Reisen

und Wohlflhlreisen

Besucherfuhrung —

um eine visuelle Kontinuitat und ein
sofort wiedererkennbares Erlebnis
Zu gewabhrleisten.

Auch in der Kommunikation wird Biolife
als einer der inhaltlichen Schwerpunkte
von Good Life positioniert — durch
gezielte PR-Malinahmen, redaktionelle
Beitrage zum Bio-Segment

und ein kuratiertes Programm

mit Fachvortragen.

Eine erlebnisorientierte Business-
Plattform, auf der Wohlbefinden
zu Wert, Beziehung und neuer
unternehmerischer Chance wird.

Kosmetik
Biologische
und naturliche Pflege

Familie und Gemeinschaft
Ehrenamt, Bildung, finanzielle
Vorsorge, kulturelle, soziale
und Okologische Vereine,
Dienstleistungen flr Burger
und Familien

Die digitale Kampagne setzt zudem auf
zielgruppenspezifische Schwerpunkte
rund um das Thema Bio, mit eigenen
Kreativmitteln und Segmentierungen,
um die relevantesten Communities
optimal zu erreichen.



an Good Life
teillzunehmen

Es gibt viele Griinde, an der ersten
Ausgabe von Good Life teilzunehmen
— der neuen Messe, die das Konzept
des Wohlbefindens als wirtschaftlichen,
sozialen und kulturellen
Entwicklungstreiber neu interpretiert.

Ein Event, das darauf ausgerichtet
ist, Mehrwert zu schaffen,
unterschiedliche Welten zu verbinden
und neue Businesschancen in einem
sich rasant entwickelnden Markt zu
generieren.
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Von hoher Sichtbarkeit bis

zu qualifiziertem Networking,

von der Starke des Konzepts bis zum
Wachstumspotenzial: Good Life

ist weit mehr als eine Messe — es ist
eine Plattform, die Marken, Institutionen
und Fachleute zusammenbringt,

die an die Zukunft des ,guten Lebens®
glauben.

Entdecke die 5 guten Griinde,
Teil dieses Projekts zu werden.

ovatives
t

ife ist nicht nur eine Messe,

n ein Erlebnis, das Ausstellung,
e und Begegnungen miteinander
ndet. Ein Ort, an dem Business

ie Kultur des Wohlbefindens trifft —
nem dynamischen, inspirierenden
zeitgemalen Format der neuen
neration.

Eine strategische
Positionierung

Good Life entsteht in einer Regig
als Brlcke zwischen ltalien
deutschsprachigen Rau
— ein naturlicher Knoteg
Kulturen, Markte une en.
Ein ideales Umfeg ehmen,
die ihren Wi S erweitern

und mit i ationalen Publikum
in Dj mochten.
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Eine strukturierte
und wirkungsvolle
Kommunikation

Die neue Messe wird von einem
integrierten Kommunikationsplan
begleitet, unterstitzt durch gezielte
Investitionen und eine umfassene
Multichannel-Strategie.
Ziel ist es, Sichtba
Wiedere

Ein wachsendes und hoch
engagiertes Publikum

Wir erwarten eine zunehmend grofiere
und aktivere Community aus Mensg
und Fachleuten, die sich ernsthaf
fir Wohlbefinden, Nachhaltig
und Lebensqualitat interes

Ein motiviertes Publik ‘
und bewussten Kons

Kaufkraft und sali
was die Besug
far qualitati
und L6s

— gepragt von hoher
onsumfahigkeit,

Eine Vision
fur die Zukunft

An Good Life teilzunehmen bedeutet,
eine gemeinsame Mission zu

unterstutzen: einen bewussteren,
verantwortungsvolleren und

auf das kollektive Wohl ausgerig
Lebens- und Produktionssti
Ein Engagement, das soy
fir Unternehmen al
far die Gesell
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Facts & Figures

77

Erfolgreiche
Jahre Geschichte

33.000

Stammbesucher
der Herbstmesse
und Biolife

Ein treues Publikum, das sich fir

Wohlbefinden, nachhaltiges Wohnen
und Lebensqualitat interessiert.

200.000

Potenzielle
Besucher

Ein wachsendes Einzugsgebiet,
angezogen von einem zeitgemalen
Format und einem vielseitigen Angebot,
das Business, Kultur und Lifestyle
verbindet.

25.000

Quadratmeter
Ausstellungsflache

Ein Layout, das darauf ausgelegt

ist, Marken optimal zu prasentieren,
Begegnungen zu férdern und ein
immersives Erlebnis zu schaffen — im

Einklang mit den Werten von Good Life.

Die Zahlen
von Good Life

Good Life ist die natiirliche
Weiterentwicklung der Herbstmesse
und Biolife: Ein Projekt, das auf der
Erfahrung zweier traditionsreicher
Veranstaltungen aufbaut und

deren Werte in eine modernere,
internationalere und starker
erlebnisorientierte Dimension
uberfihrt.

Keine Zasur, sondern eine Evolution.
Good Life ibernimmt einen
konsolidierten Besucher- und

L

Neues
Co-Creation-Format
Ein Messemodell, das Aussteller und

Besucher aktiv in die Entwicklung von
Inhalten und Erlebnissen einbindet.

Ausstellerstamm sowie eine starke
Markenbekanntheit, erweitert

diese jedoch um neue Inhalte, neue
Zielgruppen und einen breiten,
vernetzten Ansatz rund um das Thema
Wohlbefinden.

Ein neuer Raum, der Stabilitat und
Innovation vereint, entwickelt,

um Marken mehr Wert, mehr
Dialogmaoglichkeiten und hdhere
Sichtbarkeit in einem stark wachsenden
Markt zu bieten.
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Megatrends der
Zukunft: Wohlbefinden
und Nachhaltigkeit

Die beiden Leitachsen einer Messe,
die neue Konsumverhalten interpretiert
und in marktrelevante Chancen
ubersetzt.

Hinter dieser Transformation

stehen Zahlen, die eine
Entwicklungsgeschichte erzahlen
— und das konkrete Potenzial einer
Messe zeigen, die zu einem wichtigen
Referenzpunkt flr das gute Leben
werden will.

300

Aktive
Aussteller

In den Bereichen Bio, Wohnen,
Elektromobilitat, Sharing Economy
und Gesundheit. Ein bereits etabliertes
Netzwerk, das die Grundlage

far die Weiterentwicklung

des neuen Projekts Good Life bildet.



Megatrends

halte
der Messe

Gesundheit
Oko — Intelligenz

Gesundheit Oko - Intelligenz

Der Megatrend Gesundheit betrifft Ein neuer dkologischer Ansatz, Good Life ist mehr als € sstellungsflachen

ein holistisches Verstandnis von bei dem der Mensch Verantwortung ein erlebnisorientiertes ife ein umfangreiches
Gesundheit — als individuelles, soziales als Teil eines komplexen Systems das Ausstellung, Wei s Talks, Workshops,

und planetarisches Gut. Im Fokus ubernimmt. Im Mittelpunkt stehen Unterhaltung und Ne onen und

stehen Pravention, Digitalisierung vernetzte Losungen, Innovation miteinander verbind en, entwickelt in

und personalisierte Medizin. und Lebensqualitat. Ein Treffpunkt, an o oeit mit Experten, Medien

ellen Partnern. Jeder
einem offenen Labor,
achhaltige Praktiken
Osungen fir die
befindens geteilt

Fachleute und Bes
in all seinen Dime
— kérperlich, men
Okologisch.

Relevante Themen: Detox, Wichtige Themen: Circulz
Langlebigkeit, Praventivmedizin, bioklimatische Archite
Mental Health, Corporate Health, alternative Protein
Holistic Health, pflanzenbasierte
Erndhrung, Achtsamkeit.

Die Veranstaltu
in miteinander
Themenbereic
Bereiche des g
Bio-Lebensmit
alternative Leb
Kosmetik, Wo
Gesundheit &
Reisen, Familie

ausgerichtet ist,
Beziehungen

del

ynamiken



Chancen flur Partner

und Sponsoren

Partner oder Sponsor von Good

Life zu werden bedeutet, Teill

einer Kommunikations- und
Beziehungsplattform zu sein,

die Marken authentisch und zeitgemalf
starkt. Die Messe bietet einen
wertorientierten Rahmen, in dem
institutionelle Sichtbarkeit mit einem
erlebnisorientierten Storytelling
verschmilzt, das das Publikum
einbindet und echtes Engagement
schafft.

Die Kooperationsmoglichkeiten reichen
von Co-Branding lber die Prasenz in
Themenbereichen und redaktionellen
Formaten bis hin
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zu maligeschneiderten Projekten

fur Unternehmen und Institutionen,
die sich als treibende Krafte eines
bewussteren, nachhaltigeren
Wohlbefindens positionieren médchten.

Partner von Good Life zu sein bedeutet,
eine gemeinsame Vision zu teilen

und aktiv daran mitzuwirken, eine

neue Sprache des Wohlbefindens

zu gestalten — dort, wo Unternehmen,
Innovation und Nachhaltigkeit konkret
und messbar miteinander in Dialog
treten.

Media Partner

Eine redaktionelle und strategische
Zusammenarbeit, die Sichtbarkeit
und Storytelling miteinander
verbindet. Der Media Partner
unterstiutzt Good Life in der
Kommunikation vor, wahrend und
nach der Messe — durch integrierte
MafRnahmen in Print, Web, Radio,

TV und Social Media, mit Co-Branding-
Inhalten und gezielten Cross-
Promotion-Aktivitaten.

Ziel ist es, die gemeinsamen Werte zu
verstarken und die Botschaft von Good
Life in hochaffine Zielgruppen

zu tragen.

Event Partner

Gedacht fur Unternehmen

und Institutionen, die inhaltlich

im Mittelpunkt der Messe stehen
maochten. Diese Partnerschaft bietet die
Moglichkeit, aktiv an Talks, Workshops
und Wissensformaten mitzuwirken —
durch Beitrage, Erfahrungsberichte
oder Demonstrationen, die das
kulturelle Programm bereichern.

Ein wirkungsvoller Weg,
Glaubwiirdigkeit, qualifiziertes
Networking und Brand Engagement
aufzubauen — getragen vom direkten
Austausch mit Besuchern und
Fachpublikum.

Tailor-Made Projects

Eine vollstdndig maBRgeschneiderte
Lésung, basierend auf spezifischen
Branding- und Reputationszielen.
Von der Gestaltung eines exklusiven
Themenbereichs bis zur Umsetzung
von Sonderprojekten, Installationen,
digitalen Formaten oder individuellen
Kommunikationskonzepten —

jede Initiative entsteht in enger
Zusammenarbeit mit dem Good-
Life-Team. Eine ideale Gelegenheit
far Marken, die sich mit einem
einzigartigen, wertorientierten
Projekt differenzieren mochten —
kreativ, inhaltlich stark

und wirkungsvoll.



Mehr Sichtbarkeit
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Eine integrierte Kampagne,
die deiner Prasenz Kraft verleiht

Die erste Ausgabe von Good Life

wird von einer multimedialen
Kommunikationskampagne begleitet,
die darauf ausgelegt ist, das Projekt

zu starken und die Sichtbarkeit von
Ausstellern, Partnern und Sponsoren
zu maximieren. Eine koordinierte
Strategie, die Online- und Offline-

BolzanoBozen

Kanale vereint und Kreativitat, Daten
und Storytelling kombiniert, um
unterschiedliche, aber komplementare
Zielgruppen zu erreichen:
Fachpublikum, anspruchsvolle
Konsumenten und institutionelle
Stakeholder.

Die Kommunikation von Good Life
spricht eine zeitgemaRe und positive
Sprache, die Awareness, Traffic und
Engagement erzeugt und ein klares,
wiedererkennbares Markenbild
vermittelt — im Einklang mit den
Werten Wohlbefinden, Innovation und
Nachhaltigkeit. Jede Prasenz auf der
Messe wird Teil dieser Erzahlung:
eingebettet in eine gemeinsame
Kampagne, die Inhalte, Marken und
gemeinsame Erlebnisse sichtbar macht
und aufwertet.
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Ausstellungsprojekt

Das neue Ausstellungslayout

wurde in Zusammenarbeit mit

einem Architekturbiro vollstandig
Uberarbeitet, um das Erlebnis fir
Aussteller und Besucher zu verbessern.
Eine flussigere, einladendere und
intuitivere Anordnung optimiert die
Besucherstrome in allen Hallen und
wertet jeden Bereich auf.

Natiirliche Ole
Oli natuarali

Parflime ——
Profumi | Parfiime

Profumi

Good Life

Das Konzept umfasst zwei
Veranstaltungsbuihnen, grof3zligige
Ruhebereiche, ein klares und
innovatives Orientierungssystem sowie
ein einheitliches Gestaltungskonzept,
das flr visuelle Koharenz und
Kontinuitat wahrend des gesamten
Besuchs sorgt.

Alimentazione I

Markt

"1 Mercato

Frichte

Frutti
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Ausstellungsbereich
Grundriss Halle A-B, B-C

Legende

Halle A-B
® Bio-Lebensmittel
@® Mode & Kosmetik

@ Rahmenprogramm

Halle C-D

o Regionale und alternative Lebensmittel
) Wohnen & Arbeiten

@ Familie und Gemeinschaft

@ Mobilitat & Reisen

@ Gesundheit & Fitness

@ Rahmenprogramm
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Flr deine Teilnahm
kannst du das Pak — .
besten zu deinen ' e - o
Kommunikations ‘
Wir haben flexib
Lésungen entw,
die physische
Sichtbarkeit u
Mdoglichkeite
jede Marke
von langja
bis zu inn

Stand M

Jer Beleuchtung Mit RUckwéanden, Frontbeleuchtung, Stromanschluss
/). (3 kW), Abstellraum mit Papierkorb und Kleiderhaken

20 m?2 bis 49 m?2

Stand ¢

Mit Ruc
und Strc

bis

e Flachenmiete.
lation von festen




Wie du teilnehmen kannst

An Good Life teilzunehmen

bedeutet, Teil eines dynamischen
und wertorientierten Umfelds zu
werden, in dem deine Marke mit
einem qualifizierten Publikum in
Dialog treten und sich in ein Netzwerk
aus Unternehmen, Institutionen und
Fachleuten einfligen kann, die eine
gemeinsame Zukunftsvision teilen.

Good Life Kontakte
Vera Pohl
Head of sales

vera.poehl@fieramesse.com
T.+39 0471 516012

s FieraMesse

Mit der Schirmherrschaft von

Autonome Provinz Bozen
Provincia autonoma di Bolzano
Provinzia autonoma de Bulsan
SUDTIROL - ALTO ADIGE
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Die Teilnahme ist einfach und wird in
jeder Phase von unserem Vertriebs-
und Organisationsteam begleitet:
von der Auswahl des fir dich
passenden Pakets Uber die Definition
der Flache bis hin zur Planung
deiner Kommunikations- und
SichtbarkeitsmaflRnahmen.

Laura Charalabopoulos
Brand manager

laura.c@fieramesse.com
T. +39 0471 516029

ECM& di Bolzano

Stadt Bozen
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